EUROPEAN COMMISSION

: Directorate-General for Energy and Transport

manag’nergy  »

Studium przypadku 295: Université Paul Sabatier-Toulouse 3, FRANCJA

Europejska inicjatywa efektywnego oswietlenia w gospodarstwach
domowych (EnERLIN)
Université Paul Sabatier — Toulouse 3, Francja

Streszczenie

W kontekscie porozumienia z Kioto Wspélnota Europejska i panstwa czionkowskie szukajg optacalnych
ekonomicznie srodkéw redukcji emisji CO, i sposobu walki ze zmianami klimatu. Kierujac sie tymi celami,
Komisja Europejska wprowadzita Europejski Program dotyczacy Zmian Klimatu (ECCP), podczas ktérego
okreslono we wspotpracy zinteresariuszami optacalne ekonomicznie dziatania przyczyniajace sie do
zmniejszenia emisji CO,. Program ECCP jako wazny obszar okreslit osSwietlenie gospodarstw domowych. Aby
osiggna¢ znaczace oszczednosci w tym sektorze, konieczna jest spdjna strategia pozwalajgca na dokonanie
zmian na rynku os$wietleniowym. Celem zapewnienia statego wzrostu sprzedazy i wykorzystania swietlowek
kompaktowych proponujemy opracowanie skutecznych argumentéw promocyjnych i spéjnych kampanii oraz
przeprowadzenie szkolen dla konsumentéw. Jesli chodzi o oszczedno$¢ energii osiggang dzieki swietldowkom,
to wymieniajac zaledwie jedng tradycyjng zaréwke na $wietlbwke kompaktowg w kazdym gospodarstwie
domowym, mozna osiagna¢ zysk rzedu 11 TWh rocznie, odpowiadajgcy zmniejszeniu emisji CO, o 1,2 min ton.
Praca konsorcjum skupia sie na zwiekszeniu promocji $wietlbwek kompaktowych do uzytku domowego.
Najwazniejszymi rezultatami projektu bedzie stworzenie europejskiej karty jakosci swietlowek kompaktowych,
opracowanie atrakcyjnych kampanii promujacych swietlowki, stworzenie kryteriow jakosci w odniesieniu do
swietldwek oraz wyczerpujacych baz danych.
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Kontekst

= W ostatnich latach swietléwki kompaktowe uzyskaty centralng pozycje zaréwno na rynku, jak i w obszarze
prawodawstwa. Producenci obecnie oferujg swietléwki w pakietach, podkreslajgc znaczenie
zoptymalizowanego systemu. Oszczedzanie energii mozna takze promowagé, stosujac odpowiednie
przepisy, zachety i/lub kampanie uswiadamiajgce. Dzieki mozliwosci zmniejszenia kosztéw, uzyskania ulg
na ustugi komunalne czy przydzielenia zachet do kontrolowania zapotrzebowania na energie, wiasciciele
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gospodarstw domowych zmienig istniejace systemy oswietlenia w swoich domach na bardziej
energooszczedne. Ulgi na ustugi komunalne zachecg wielu konsumentéw do modernizacji oswietlenia.
Pézniej, pomimo zmniejszenia zakresu zachet i ulg, ludzie powinni nadal modernizowa¢ swoje systemy
oswietleniowe. Nie bedg musieli juz czeka¢ na efekty modernizacji, poniewaz bedg ,przeszkoleni” w tym
zakresie. Wiele modernizacji moze zosta¢ sfinansowanych w taki sposob, ze oszczednosci przekroczg
koszty nowego oswietlenia: w niektérych przypadkach wiasciciele odnotujg naptyw gotéwki.

Cele

Projekt EnERLIn (EIE-05-0176), maksymalnie wykorzystujac kompetencje konsorcjum, zajmuje sie

nastepujacymi kwestiami:

= Norma jakosciowa: Wykorzystane zostang wyniki prac nad kartg jakosci $wietléwek kompaktowych.
Oprdcz tego kilku cztonkéw konsorcjum to krajowe agencje energetyczne, ktére mogg przenie$é norme na
grunt swoich krajéw.

= Okreslenie argumentéw, ktére konsumenci moga wysunac¢ przeciwko stosowaniu swietldowek. Kwestie te
EnERLIn rozwigzuje za pomocg ankiet i kwestionariuszy dla konsumentow i specjalistow, ktérzy utrzymujg
kontakty z klientami i zbierajg ewentualne zazalenia.

= Argumenty naukowe: Konsorcjum obejmuje instytucje akademickie, ktére przyczynig sie do powstania
ujednoliconych protokotéw do wykorzystania w centrach badawczych. Jednoczes$nie niektorzy czionkowie
konsorcjum dysponujg instalacjami testowymi swietldwek, ktére mozna wykorzysta¢ do celéw zwigzanych
Z projektem. Zostanie utworzona tez unikatowa placéwka testowa koordynowana przez instytucje
akademickie przy wspotpracy krajowych agencji energetycznych.

= Szkolenie: Konsorcjum dysponuje w tej dziedzinie wszelkimi niezbednymi kompetencjami. Instytucje
akademickie moga pomaéc w stworzeniu programow zajec i testowaniu ich na skale lokalng. Doktadnego
okreslenia tych programéw dokonajg wspdlnie wszyscy cztonkowie konsorcjum EnERLIN, poniewaz znajg
oni rzeczywiste potrzeby w tym obszarze. Agencja ENEA stworzy moduty nauki przez Internet
nadzorowane przez instytucje akademickie.

Atrakcyjne materiaty do kampanii promocyjnych swietldwek: Konsorcjum wykorzysta wszystkie zebrane
materiaty i dodwiadczenia, aby na ich podstawie opracowac scenariusze kampanii promocyjnych. Konsorcjum
okresli takze sSrodki przekazu, za posrednictwem ktérych odbywaé sie bedzie kazda z kampanii. Istnieje
mozliwosé przeprowadzenia kampanii prébnych przed wdrozeniem pomystu na petng skale. Po uzgodnieniu
wszystkich szczego6téw kampanii zostanie ona zlecona zewnetrznym specjalistom reklamowym.

Proces

Celem zapewnienia statego wzrostu sprzedazy iwykorzystania Swietlbwek kompaktowych proponujemy
opracowanie skutecznych argumentéw promocyjnych i spéjnych kampanii oraz przeprowadzenie szkolen dla
konsumentéw. Waznym celem tego projektu jest okreslenie wszystkich mozliwych powodoéw, dla ktérych
konsumenci mogq niechetnie odnosi¢ sie do pomystu stosowania Swietldwek, zebranie tych powodéw
i podanie odpowiednich kontrargumentdw, a nastepnie takie ich sformutowanie, by byly zrozumiate dla
niespecjalistbw. Tym samym proponujemy opracowanie i zatwierdzenie solidnych scenariuszy kampanii
promocyjnych swietldwek na szczeblu europejskim, krajowym i regionalnym. ROéwnoczesnie projekt ma na celu
promowanie karty jakosci wsrod wszystkich interesariuszy, tak aby mogli byé oni pewni, ze reklamowane
swietlowki dajg dilugofalowe oszczednosci ispetniajg ich wymagania dotyczace jakosci. Oczywiscie
ostatecznym celem projektu jest zwiekszenie wydajnosci oswietlenia w gospodarstwach domowych.

Najwazniejsze grupy docelowe w tym projekcie to: krajowe agencje energetyczne, zakiady energetyczne,
producenci artykutdw oswietleniowych, stowarzyszenia praw konsumenta, konsumenci indywidualni,
sprzedawcy artykutéw oswietleniowych, decydenci, architekci oraz inzynierowie. Grupy te wybrano, poniewaz
bezposrednio wptywajg na sektor oswietlenia gospodarstw domowych i produkcje energii. Uwzgledniono tu
zaréwno konsumentow, jak i przemyst.

Projekt powinien sktadac¢ sie nastepujacych etapow:
= Etap 1: weryfikacja biezacej wersji europejskiej karty jakosci swietlowek kompaktowych oraz analiza kwestii
jakosciowych i wydajnosciowych pod katem opracowania nowej wersiji.
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= Etap 2: zaplanowanie powszechnej kampanii promujacej swietldéwki kompaktowe. Ten etap obejmowat
bedzie opracowanie wspdlnych, usystematyzowanych materiatéw informacyjnych oraz innowacyjnych
systemow finansowania (przedsiebiorstwa ustug energetycznych, zarzgdzanie popytem energetycznym,
gospodarka komunalna).

= Etap 3: wdrozenie krajowych/ regionalnych kampanii promocyjnych.

= Etap 4: podsumowanie rezultatow kampanii i ogélna ocena jej efektywnosci.

W celu znalezienia wartosci wyjsciowych, w ramach projektu zebrane zostang wszystkie informacje dotyczace
wykorzystania swietldowek kompaktowych w gospodarstwach domowych oraz ich potencjatu rynkowego
(scenariusze zaktadajgce sytuacje zwyczajng). Etap 5: stworzenie pakietu informacyjnego umozliwiajgcego
krajom/ regionom/ interesariuszom nie biorgcym udziatu w projekcie skorzystanie z rezultatéw i doswiadczen
uzyskanych w trakcie jego realizacji celem opracowania wiasnych kampanii promujgcych swietlowki.

Zasoby finansowe i partnerzy
Catkowity koszt projektu: 1 871 tys. euro (wkfad UE — EACI: 48,53%, wktad wtasny konsorcjum 51,47%)

Konsorcjum:

Université Toulouse 3 Uczelnia wyzsza — Francja
KOORDYNATOR

Agéncia para a Energia Agencja energetyczna Portugalia

Berliner Energieagentur GmbH  Dostawca energii Niemcy

e-Ster Bvba Konsultanci ds. energii Belgia

EKODOMA Konsultanci ds. energii totwa

Ente per le Nuove Tecnologie, Agencja energetyczna Wiochy

I'Eergia e 'Ambiente

OU Energiasaéastubiiroo Konsultanci ds. energii Estonia

Krajowa Agencja Poszanowania Agencja energetyczna Polska

Energii S.A.

Respect Europe Organizacja pozarzadowa Szwecja

Sofia Energy Centre Agencja energetyczna Butgaria

Stredisko pro efektivni vyuzivani Agencja energetyczna Republika Czeska

energie, 0.p.s.

Universitatea Tehnica din Cluj-  Uczelnia wyzsza Rumunia

Napoca

Dansk Energi Net Stowarzyszenie dostawcow Dania
energii

Central European University Uczelnia wyzsza Wegry

Rezultaty

Krajowe inicjatywy promujace sSwietldwki kompaktowe wraz z zachetami stosowanymi w wielu krajach
pokazaty, ze zwiekszenie liczby sSwietlbwek w gospodarstwach domowych jest mozliwe. Celem projektu
EnERLINn jest przeprowadzenie skoordynowanej kampanii promocyjnej na szczeblu europejskim, ktéra moze
przyczyni¢ sie do 50% wzrostu liczby $wietldwek kompaktowych w gospodarstwach domowych w krajach
uczestniczacych. Nawet gdyby w kazdym gospodarstwie wymieniono tylko jedng tradycyjng 75 W zarowke na
15 W swietldbwke kompaktowa, zysk energii bytby znaczacy. R6znica mocy miedzy takg zaréwka i Swietldwkg
to 60 W, przy czym zwykle jedna zaréwka/ swietldwka Swieci srednio przez 2 500 godzin rocznie (zalezy to od
potozenia geograficznego domu oraz rodzaju pomieszczenia), co oznacza zysk rzedu 150 kWh w pojedynczym
gospodarstwie domowym. Przyjmujgc, ze w Europie znajduje sie 150 min gospodarstw domowych,
oszczedno$¢ energii wynikajaca z wymiany jednej zaréwki wynosi okoto 22,5 TWh lub 4 min TPE (1 MWh
mocy elektrycznej rowna sie 0,285 TPE — tony paliwa ekwiwalentnego). Nalezy tez doda¢, ze zywotnosé dobrej
jakosci swietlowki to 10 tys. godzin, a nie 2 tys. godzin, jak w przypadku zwyktej zaréwki.
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Waznym zadaniem projektu EnERLIn jest poznanie powoddw, dla ktérych konsumenci unikajg stosowania
Swietlowek. Po opracowaniu rozmaitych informacji pochodzacych z r6znych krajow sporzadziliSmy nastepujaca
liste barier:

= Konsumentom nie podobajg sie klasyczne ksztalty swietldwek, ktére czesto nie pasujg do stylowych lamp,
Konsumentom nie odpowiada temperatura i odcien barwy swietlowek,

Dobrej jakosci swietlowki nadal sg dos¢ drogie, a tansze swietlowki sa zawodne,

Czas zapalania jest krotki, ale przez chwile swiatto jest stabe i rozmyte,

Nie ma mozliwosci przyciemniania swietlowek,

Potrzebne jest petne oswietlenie natychmiast po jego wigczeniu, a swietléwki potrzebujg czasu, by sie
nagrzac,

= Swietldwki Zle tolerujg szybkie wtaczanie-wytaczanie i nie wspétpracujg z czujnikami obecnosci,

= Swietldwki Zle znoszg wahania napiecia sieciowego.

Dokonano analizy mozliwych barier przy wprowadzaniu swietlbwek kompaktowych celem poznania
mechanizmoéw sprawiajacych, ze konsumenci kupuja/ unikajg kupowania swietlowek. Wyniki pokazaty, ze okoto
30% gospodarstw domowych nie chce uzywac swietldwek z wielu wzgledow.

Z analizy danych rynkowych dotyczacych sprzedazy $Swietldwek kompaktowych, pochodzacych od
najwiekszych importeréw Swietldbwek wynika, ze sprzedaz stale rosnie. Na Lotwie w 1999 r. sprzedano 0,03
min swietléwek, a w roku 2005 r. — 0,41 min sztuk. Naszym zdaniem ten szybki wzrost sprzedazy, szczegdinie
w latach 2001-2004 (patrz rysunek ponizej), jest bezposrednio i posrednio powigzany z kampaniami
promujacymi $wietléwki. Od drugiego potrocza 2004 r. do poczatku 2006 r. odnotowano zastéj w sprzedazy
Swietléwek.
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Gromadzone sg takze informacje dotyczace rynku ogdlnego w Europie ina $wiecie. Jako przyktad
przedstawiamy ponizsze wykresy pochodzgce z unijnego programu COST-529 ,Wydajne oswietlenia w XXI
wieku” ilustrujgce wprowadzanie na rynek ré6znych typow oswietlenia.
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W Szwecji srednia moc zainstalowanego oswietlenia to okoto 1 480 kW na gospodarstwo domowe. Ponizszy
wykres pokazuje wzgledny udziat zuzycia energii oswietleniowej w kazdej godzinie dnia roboczego.
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Zdobyte doswiadczenia i mozliwosci powtérzenia

= Opracowano narzedzie szacowania zuzycia energii zwigzanego z oswietleniem gospodarstw domowych
i wykorzystano je do obliczenia wartosci dla réznych scenariuszy do roku 2030. Wykazano, ze przekonanie
konsumentow do stosowania dobrej jakosci Swietldowek kompaktowych zamiast klasycznych zarowek moze
zaowocowac 21% oszczednoscig energii przy 13% wzroscie dostepnego oswietlania w poréwnaniu
z sytuacjg z 2006 r. W przeciwnym wypadku, jezeli nic nie zostanie zrobione w tym kierunku, zuzycie
energii w tym sektorze wzrosnie o 24% przy (zaledwie) 11% wzroscie dostepnego oswietlenia.

= Konsorcjum rozpoznato pewne przyczyny, dla ktérych konsumenci nie stosujg swietldbwek kompaktowych
w gospodarstwach domowych: konsumentom nie podobajg sie klasyczne ksztatty Swietlowek, ktére czesto
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nie pasujg do stylowych lamp; konsumentom nie odpowiada temperatura i odcien barwy swietléwek; dobrej
jakosci swietlowki nadal sg dos¢ drogie, a tansze swietlowki sg zawodne; czas zapalania jest krétki, ale
przez chwile wiatto jest stabe i rozmyte; nie ma mozliwosci przyciemniania wiekszosci $wietlowek;
potrzebne jest petne oswietlenie natychmiast po jego wtgczeniu, a swietldwki potrzebujg czasu, by sie
nagrzac; swietldwki Zle tolerujg szybkie wigczanie-wytaczanie i nie wspotpracujg z czujnikami obecnosci;
Swietlowki Zle znoszg wahania napiecia sieciowego.

= Konsumenci sg bardzo wyczuleni na jakos¢ swietldwek. Rynek ,zasmiecany” jest przez produkty niskiej
jakosci, co w duzym stopniu spowalnia proces penetracji rynku przez te technologie. W UE natozono
obowigzek systematycznego kontrolowania jakosci swietlowek kompaktowych w oparciu o $cisty protokét
badawczy. Wigze sie to tez z obowigzkowym stosowaniem czytelnych oznaczen.

= Istniejg znaczne braki wiedzy i danych dotyczacych penetracji rynku oraz trendéw w wykorzystaniu réznych
rodzajéw technologii oswietleniowych w gospodarstwach domowych. Dotyczy to zwtaszcza krajow UE,
przez co trudno jest okresli¢ cele i grupy docelowe kampanii majgcej zwiekszy¢ sprzedaz
energooszczednych artykutow oswietleniowych.

Wiecej informaciji:

Strona internetowa projektu: http://www.enerlin.enea.it
Organizacja/Agencja: Université Paul Sabatier — Toulouse 3

Gtéwna osoba kontaktowa: Prof. Georges ZISSIS

Adres: LAPLACE — 3R2 ; 118 rte de Narbonne; 31062 Toulouse; Francja
Tel: +33 5 61556996

Faks: +33 5 61558447

E-mail: georges.zissis@laplace.univ-tlse.fr

Strona internetowa: http://www.laplace.univ-tise.fr

Raporty w wersji drukowanej lub inna dostepna literatura:
Tytut:  EnERLIn Interim Technical Report, wrzesien 2007 Koszt: bezptatnie (na zgdanie)

Tytut:  Manual for CFL campaign design and questionnaires,
wrzesien 2007 Koszt: bezptatnie (do pobrania)

Tytut:  Energy efficiency in interior lighting — a Romanian case study,
F.Pop et all, Invited Conf., pazdziernik 2006 Koszt: bezptatnie (na zgdanie)

Tytut:  The quest of the perfect light source,
G.Zissis et all, Invited Conf., czerwiec 2007 Koszt: bezptatnie (na zgdanie)

Tytut:  Sources de lumiére et éclairage : de la technologie aux economies
d’énergie, G.Zissis, Nouvelles Technologies de I'Energie vol 4
Edition Lavoisier, ISBN 978-2-7462-1716-4, 2007 Koszt: 320 euro (4 tomy)

Tytut:  Proceedings Illuminat 07 (Cluj-Napoca), wyd. F.Pop, 2007 Koszt: 100 euro (na zgdanie)

Inne osoby kontaktowe:
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