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Kampania oszczedzania energii w domach
Agencja energetyczna Kordoby, Hiszpania

Streszczenie

Obecna kampania skupia sie na domach w miastach regionu Kordoby. Jej gtdbwnym celem jest popularyzacja
wsréd obywateli wiedzy na temat znaczenia odpowiedzialnego uzytkowania energii.

Mottem kampanii jest: ,im bardziej Swiadomie korzystamy z energii, tym wiecej mozemy zaoszczedzié”.

Agencja energetyczna Kordoby, ,Agencia Provincial de la Energia de Coérdoba” probuje nawigza¢ kontakt
z obywatelami, by uswiadomi¢ im izapozna¢ ze strategiami oszczedzania energii we wiasnych domach.
Oczekuje sie, ze dziatania te bedg mialy duze oddziatywanie na spoteczno$é. Jezeli udatoby sie przewidzie¢
nastepstwa takich dziatan w catym regionie Kordoby, mozliwe bytoby osiggniecie znaczacych oszczednosci,
obnizenie emisji CO, oraz ogoélna poprawa efektywnos$ci energetyczne;j.

Sektor Grupa docelowa Aspekty techniczne
. Efektywnosc¢
Nowe budynki l Obywatele l energy(::yczna
Remonty budynkéw Gospodarstwa domowe Ogrzewanie
Transport i mobilnosé Wiasciciele nieruchomosci Chtodzenie
Instrumenty finansowe Szkoty i uczelnie wyzsze Urzadzenia
Przemyst Decydenci Oswietlenie
Inicjatywy prawne . . Skojarzona .
(rozporzadzenia, dyrektywy, itd.) Wiadze lokalne i regionalne gospodarka cieplno-
energetyczna
Zagadnienia planistyczne Firmy transportowe Sieci cieptownicze
Spotecznosci zorganizowane
Z poszanowaniem zasady Gospodarka komunalna Energia stoneczna
zrownowazonego rozwoju
l Postepowanie uzytkownikéw Przedsigbiorstwa Biomasa
ustug energetycznych
Edukacja Architekci i inzynierowie Energia wiatrowa
Inne Instytucje finansowe Energia
geotermalna
Inne Energia wodna
Inne
Kontekst

Kampania bedzie prowadzona w 33 miastach prowincji Kordoba przy udziale 10-15 doméw z kazdego miasta.

Jednym z wymagan stawianych przed uczestnikami kampanii jest ztozenie zobowigzania wobec rady miejskiej
we wspotpracy z agencjg energetyczng na etapie tworzenia kampanii w danym miescie.

Ponizej przedstawiono wstepnie wybrane miasta:

= Spotecznos¢ regionu Alto Guadalquivir w miastach: Adamuz, Cafiete de las Torres, El Carpio, Pedro Abad
oraz Villafranca de Cordoba;
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= Spotecznos¢ regionu Campifia w miastach: Montalban de Cérdoba, Montemayor, La Rambla, San
Sebastian de los Ballesteros oraz Santaella;

= Spotecznos¢ regionu Guadajoz oraz Campifia Este w miastach: Castro del Rio, Nueva Carteya oraz
Valenzuela;

= Spotecznos¢ regionu Los Pedroches w miastach: Conquista, Fuente la Lancha, El Guijo, Torrecampo,
Villaralto;

= Spotecznos¢ regionu Subbética Cordobesa w miastach: Almedinilla, Carcabuey, Encinas Reales,
Palenciana oraz Zuheros;

= Spotecznos¢ regionu Valle del Guadiato w miastach: Los Blazquez, La Granjuela, Obejo, Valsequillo oraz
Villanueva del Rey;

= Spotecznosé¢ regionu Vega del Guadalquivir w miastach: Almodévar del Rio, La Carlota, Fuente Palmera,
Hornachuelos oraz Posadas.

Cele

Gtéwnym celem kampanii jest popularyzacja wsrdod obywateli wiedzy na temat znaczenia odpowiedzialnego
uzytkowania energii.

Innym zatozeniem jest sprawdzenie, czy dostepna juz wiedza na temat zuzycia energii w gospodarstwie
domowym jest wystarczajgca, by sktoni¢ nas do zmiany naszego postepowania.
Proces

Kampania sktada sie z nastepujacych etapow:
= Etap 1 — Promowanie kampanii

Promowanie kampanii w réznych miastach za posrednictwem rozmaitych srodkéw przekazu, takich
jakich radio, prasa czy nawet telewizja lokalna jest niezbednym i zasadniczym krokiem.

= Etap 2 — Zgfoszenie i wybor doméw w danym miescie

Zainteresowane rodziny powinny zarejestrowac sie w ratuszu wybranego miasta i wyrazi¢ swojg cheé
do dobrowolnego udziatu w projekcie.

Jezeli zglosi sie wiecej rodzin niz planowano, selekcja odbywa sie w oparciu o kryteria statystyczne,
tak aby na potrzeby ekstrapolacji danych na catg prowincje, mozliwe byto wybranie najbardziej
reprezentatywnego gospodarstwa domowego.

= FEtap 3 — Prezentacja kampanii
Po wybraniu rodzin w kazdym miescie zostanie przeprowadzona prezentacja.

Podczas warsztatbw z uczestnikami przedstawiony zostanie cel
projektu, atakze udzielone zostang porady zwigzane
z oszczedzaniem energii w domu, itd.

Rodziny zostang zapoznane z monitorem mocy. Monitor mocy jest
matym urzadzeniem przedstawiajagcym zuzycie energii przez
- gospodarstwo domowe w czasie rzeczywistym, koszt zuzycia oraz
zwigzang ztym emisje CO,. Urzadzenie ma takze funkcje

< zapisywania danych w pamieci — dzieki temu dane dotyczace zuzycia
energii w momencie rozpoczecia projektu mogg by¢ poréwnane
Z tymi z jego zakonhczenia.

Pod koniec prezentacji, w ramach promowania oszczedzania energii
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w praktyce, agencja rozda uczestnikom lampy energooszczedne.
= Etap 4 — Przebieg kampanii w domach

Aby unikng¢ niepotrzebnego ryzyka, zaleca sie, by monitor mocy zainstalowat specjalista. Poprawnie
zainstalowany monitor dziata w kazdym domu przez kilka miesiecy.

W tym czasie rodzina ma mozliwo$¢ sprawdzenia, ktére urzadzenia domowe zuzywajg najwiecej
energii. Dzien po dniu uczg sie jak oszczedniej gospodarowaC energig, aby zmniejszyé straty
Z korzyscig dla siebie i Srodowiska.

= FEtap 5 — Analiza danych domowych

Przeanalizowane zostang réznice w zuzyciu energii w porownaniu do analogicznego okresu rok
wczesniej.

Etap 6 — Wnioski

Pod koniec projektu, gdy zrealizowane zostang juz dziatania w miastach, przeprowadzone zostang

badania zuzycia energii prowincji Kordoba, ktére wykazg ile energii mozna zaoszczedzi¢ dzieki
obserwacji zuzycia energii w czasie rzeczywistym.

Zasoby finansowe i partnerzy

Projekt dysponuje budzetem w wysokosci 50tys. euro — 100% $rodkéw sfinansowata agencja
energetyczna Kordoby.

Budzet ten umozliwit nabycie odpowiedniej liczby monitoréw mocy oraz energooszczednych lamp,
a takze promocje kampanii oraz dalsze badania zwigzane z projektem.

Rezultaty

Mimo ze trudno jest oszacowac ilos¢ kWh zaoszczedzonych podczas kampanii z powodu duzego
zréznicowania typéw domow na terenie Kordoby (gospodarstwa goérskie/ potozone w dolinach,
gospodarstwa jednoosobowe/ duze rodziny, itd.), oczekuje sie, ze projekt doprowadzi do widocznych
oszczedno$ci zaréwno energii (10-20%), jak i emisji CO,.

Zdobyte doswiadczenia i mozliwosci powtorzenia

Najprawdopodobniej gtdwng zaletg tego projektu jest mozliwos¢ jego powtdrzenia w innych regionach.

Strona 3




EUROPEAN COMMISSION

: Directorate-General for Energy and Transport

manag¢’nergy »

Studium przypadku 319: Agencja energetyczna Kordoby, Hiszpania

Wiecej informacji:

Strona internetowa projektu: nd

Organizacja/Agencja: Agencja energetyczna Kordoby
Gtéwna osoba kontaktowa: Sara Ruiz

Adres: Avda. Mediterraneo, s/n

Tel: +34 957 21 13 37

Faks: +34 957 21 13 89

E-mail: energiacordoba@fipucordoba.es

Strona internetowa: http://www.energiacordoba.es

Inne osoby kontaktowe:
Pedro Zamora
Agencja energetyczna Kordoby
Tel.: + 34 957 21 28 80
Faks: + 34 957 21 13 89

energiacordoba@dipucordoba.es
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